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LCATAYTITEY

Buscamos que, de un primer vistazo, el publico objetivo capte la
idea del todo, aunque no mostremos absolutamente todo lo que
tenemos.

Por eso, destacamos siempre el “TODO” para enfocar la atenciéon del
publico sobre el mensaje principal y jugamos con una composiciény
un uso de elementos minimalistas, para resaltar asi la calidad de los
productos y transmitir eficiencia.
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Composicion

La grafica se compone de dos partes: superior con titular
sobre fondo azul en degradado; e inferior con el logotipo
sobre pastilla blanca. El bodegdn de productos conecta
ambas partes.

En la parte superior, mantendremos los textos siempre a
un tamafio proporcional al definido en la creatividad. El
bodegdn pisa parcialmente el titular manteniendo siempre
la legibilidad.

En la parte inferior, el logotipo cierra la grafica alineado al
centro horizontal y al centro vertical en el espacio desde
el final del bodegdn hasta la sangre de la creatividad.

TENEMOS

[

LO QUE HAY
QUE TENER

< SALTOKI

materiales de construccién
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Formatos verticales

En los formatos verticales, se mantendra la estructura del
key visual, con la posibilidad de jugar con el tamafio de la
imagen de producto para rellenar las adaptaciones mas
alargadas.

Todos los elementos iran centrados horizontalmente con
la pieza.

TENEMOS

LO QUE HAY
QUE TENER

4 SALTOKI

materiales de construccién
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Formatos horizontales

En los formatos horizontales, se intentara mantener la
estructura de este ejemplo siempre que sea posible.

En caso de no poder, se jugard con el tamafio del bodegdn TENEMOS
para maquetar la pieza, pudiendo pisar la parte inferior y —_— :
el titular siempre y cuando no pierda legibilidad. 7 ¥ & E /

LO QUE HAY
QUE TENER

£ SALTOKI

‘materiales de construccion
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LCAAYITITEY
producto

Desarrollando la idea de que el publico objetivo entienda de un
primer vistazo que en nuestros establecimientos puede encontrar
todo lo necesario en materia de construccién, planteamos una
creatividad dedicada a cada una de las familias de productos que
ofrecemos.
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Composicion

La grafica se compone de dos elementos: bloque con
creatividad y faldén corporativo.

En el bloque superior, mantendremos los textos siempre
a un tamafo proporcional al definido en la creatividad,
pudiendo jugar con la imagen de producto para que pise
parcialmente el “TODO” sin impedir en ningun caso su
legibilidad.

En el faldén, logotipo corporativo y claim se justificaran en
conjunto siempre en el centro del faldén, tanto por el alto
como por el ancho.

La proporciéon de logo y claim se mantendran en todo
momento, asi como la distancia entre ambos.

EN FERRETERIA
Y HERRAMIENTAS

“materiales de construccién

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER
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Variantes

Disponemos de una gréfica por cada una de las diecisiete
familias de productos de las que disponemos.

La composicion siempre sera la misma, variando
solamente la imagen de producto y el descriptivo de la
categoria o familia.

EN SANEAMIENTOS
Y EVACUACIONES
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Formatos verticales

En los formatos verticales se mantendra la estructura del
key visual, con la posibilidad de jugar con el tamafio de la
imagen de producto para rellenar las adaptaciones mas
alargadas.

El conjunto de bloque de creatividad siempre ird centrado
horizontalmente con respecto a la mancha azul.

EN FERRETERIA
Y HERRAMIENTAS

“materiales de construccion

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER

EN PROTECCION
CONTRA INCENDIOS

£ SALTOKI

“materiales de construccion

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER
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Formatos horizontales

En los formatos horizontales se intentara mantener la . ;
estructura de estos ejemplos siempre que sea posible. & 3 EN MATERIAL

DE OBRA
Soélo en este caso esta permitido el uso por separado de
logotipo y claim.

Se respetara siempre la posicion y tamafio (proporcional) TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER
del “TODO?” y jugaremos con el tamafo de la imagen para
colocar mas a izquierda o derecha el texto de la categoria
de producto, dependiendo de su extension.

En el apartado de aplicaciones de este manual se pueden
ver varias adaptaciones de piezas horizontales.

2 |

EN FERRETERIA
Y HERRAMIENTAS

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER




SALTOKI GUIDELINES

I Cualquier uso no contemplado en este manual no estaria permitido

salvo casos excepcionales, previa aprobacion de la marca.
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Logotipo

Mas alla de las especificaciones de posicion del logotipo
dentro de los distintos usos del key visual, aqui recogemos
las normas a respetar.

El drea de seguridad: como se aprecia en el grafico, se
deben mantener libres las areas colindantes del logo en
un espacio igual al alto del isologo por cada uno de sus
lados.

El tamafio minimo: sea cual sea la adaptacién, nunca
podra tener un tamafio inferior a tres centimetros de
ancho.

Area de seguridad

£ SALTOKI

Tamafo minimo
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Claim

Ademas de la proporciéon de tamafios, siempre se debera
mantener la distancia entre ambos elementos, siendo la
separacion de los dos la altura de la letra A del logotipo.

El color del claim debe ser siempre el mismo que el de la
palabra SALTOKI en cualquiera de sus variantes. Como
para el caso de los key visuals no se contemplan usos a
una tinta, se mantiene el azul corporativo.

""" TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER
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Colores

Los colores utilizados en los elementos graficos del key
visual no pueden modificarse.

Aqui mostramos los valores exactos de cada uno de ellos,
afladiendo al AZUL ROYAL y NARANJA corporativos de
SALTOKI y el BLANCO para los faldones.

El GRIS PEARL solo se podra utilizar para faldones de
piezas digitales que vayan insertadas sobre fondo blanco,
a modo de contraste para delimitar la pieza.

El AZUL NAVY oscuro es el que utilizaremos para los
fondos en degradado, como se detalla en el siguiente
apartado.

PANTONE 301 C
CMYK 100 56 0 18
RGB 0 54 108
#00366C

PANTONE 144 C
CMYK 0 51100 O
RGB 226 118 33
#E27521

CMYK0000
RGB 255 255 255
#FFFFFF

CMYK 00010
RGB 237 237 237
#EDEDED

PANTONE 541C
CMYK 100 73 30 15

RGB 3 69 114
#034572
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Degradado

CMYK 100 56 018
RGB 0 54 108
.. #00366C
El degradado del bloque con creatividad de los key
visuals debera mantener en todo momento las mismas
caracteristicas.

Degradado progresivo de AZUL ROYAL a AZUL NAVY, en
angulo de -90° y con el regulador de degradado al 60%.

PANTONE 541C
CMYK 100 73 30 156
RGB 3 69 114
#034572
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Tipografias

Las tipografias que hemos usado en el key visual se
tendran que respetar, puesto que en ningln caso
generaran un problema de legibilidad, al ser en los tres
casos la Futura en esilos bold o superior.

Futura Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 7:$%&/()=2¢A*"C;:

Futura Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !”-$%&/()=2¢"*"C;:

Futura Bold Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !7-5%&/()=2¢**"C;:
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Tipografias

El uso de los distintos estilos de la tipografia Futura sera
siempre el mismo y siempre utilizando mayusculas:

Futura Bold exclusivamente en la palabra TODO.

Futura Extra Bold para el subtitular o categoria
de productos.

Futura Bold Oblique para la linea de claim.

Futura
Bold

Futura
Extra Bold

Futura
Bold Oblique

EN PROTECCION
Y SEGURIDAD

2 SALTOKI

materiales de construccion

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER




SALTOKI GUIDELINES

Aplicaciones

Todo este contenido se utilizara como guia para adaptar los key
visuals, con ejemplos en soportes reales.

Cualquier adaptacién no contemplada en este apartado, se
considera extraordinaria y debera ser aprobada previamente por la
marca.
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Medios impresos

Prensa, carteleria, folletos, etcétera.

No siempre serdn proporcionales, pero se contemplan
dos usos estandar: vertical, tal cual figura en los key
visuals; y una adaptacion horizontal.

TENEMOS

LO QUE HAY
QUE TENER

TENEMOS

LO QUE HAY
QUE TENER @

% SALTOKI

2 SALTOKI

‘materiales de const truccion
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Medios online

Aqui mostramos varios ejercicios de adaptaciones mas
“‘extremas” para banners que pueden generar conflictos a
la hora de maquetar.

Solo en este caso esta permitido el uso del claim en
dos lineas, manteniendo en todo momento la distancia
especificada con respecto al logotipo.

En las adaptaciones muy horizontales, el producto, a fin
de ser destacado, podra pisar el faldén, siempre y cuando
no toque el lotogipo ni el claim.

Como indicamos en el apartado de color, en estas piezas
se utilizara el GRIS PEARL para reemplazar el BLANCO
del faldon, creando un contraste con el fondo web que
delimite la pieza.

Para las piezas que sean muy verticales u horizontales,
recomendamos adaptar versiones del key visual de
producto, que luciran mas y se puede aprovechar mejor
el espacio.

TENEMOS

LO QUE HAY
QUE TENER

PROTECCION
CONTRA
INCENDIOS

TENEMOS

LO QUE HAY
QUE TENER

4 SALTOKI

‘moteriales de construccion

TENEMOS TODO
LO QUE HAY QUE TENER

EN MATERIAL
DE OBRA

Z SALTOKI

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER
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TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER

La lucha contra el VIH
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Exterioresy
gran formato

Mupis, columnas, lonas, monopostes, vallas, etcétera.

Paratodos estos casos, se realizaran adaptacioneslo mas
proporcionalmente posible a las graficas y sus variantes
verticales y horizontales.

TENEMOS

T i D)

LO QUE HAY
QUE TENER

SSALTOKI

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER
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LO QUE HAY
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TENEMOS TODO
LO QUE HAY QUE TENER

=

B RN PR N



72

EN MATERIAL
DE OBRA

|
Q‘
\
A
\
i‘
N

> SALTOKI

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER

=", . ailays

Igr.-——-.-{.,—i—"-- -
7 ATE NEEY

i
}
i —pe

ST




TENEMOS

TODO

LO QUE HAY
QUE TENER

‘materiales de construccion

| S AR




EN FERRETERIA
Y HERRAMIENTAS

SALTOKI

7 alerioles de construccion
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Redes sociales

Ejemplos de adaptacion para formatos verticales vy
cuadrados. Las adaptaciones verticales se adaptaran
lo mas proporcionalmente posible a los key visuals,
respetando siempre los areas de seguridad de cada
plataforma.

En los casos de posts en los que aparece el icono de
nuestra marca, podremos prescindir del logotivo en la
pieza y aprovechar mas el espacio con el producto o
bodegdn genérico del key visual.

TENEMOS

TODO

LO QUE HAY
QUE TENER

'I'ENEMOS

LO QUE HAY

QUE TENER

EN CANALIZACION
ELECTRICA

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER

31






SALTOKI GUIDELINES

In store

Banderolas, roll ups, stoppers, etcétera.

Para todos estos casos, también se realizaran
adaptaciones lo mas fieles posible a las graficas y sus
variantes verticales y horizontales.

TODO

'I"EEMOS . \

EN FERRETERIA

LO -QUE HAY Y HERRAMIENTAS
QUE TENER

eriales de construccién

TENEMOS TODO LO QUE HAY QUE TENER

% SALTOKI (
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EN AZULEJOS
Y BALDOSAS

LTOKI

TENEMOS TODO Lo QUE HAY QUE TENER

EN MATERIAL
DE ELECTRICIDAD

TOKI

TENEMOS Topo Lo QUE HAY QUE TENER
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